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毕业设计真实性承诺及指导教师声明

本人郑重声明：所提交的毕业设计是本人在指导教师的指导下，独

立进行研究工作所取得的成果，内容真实可靠，不存在抄袭、造假等学

术不端行为。除设计中已经注明引用的内容外，本设计不含其他个人或

集体已经发表或撰写过的研究成果。对本设计的研究做出重要贡献的个

人和集体，均已在设计中以明确方式标明。如被发现设计中存在抄袭、

造假等学术不端行为，本人愿承担相应的法律责任和一切后果。

学生(签名)： 日 期：

指导教师关于学生毕业设计真实性审核的声明

本人郑重声明：已经对学生毕业设计所涉及的内容进行严格审核，

确定其成果均由学生在本人指导下取得，对他人成果的引用已经明确注

明，不存在抄袭等学术不端行为。

指导教师（签名）： 日 期：

（注:本页学生和指导教师须亲笔签名。）
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极米官方旗舰店抖音直播活动方案设计

一、极米官方店铺的概括

（一）公司介绍

极米科技股份有限公司创立于 2013 年，总部位于成都，是一家聚焦智能投

影及相关产品的高新科创企业，业务全面覆盖设计、研发、制造、销售及服务

环节。

2018 年，极米投影机产品在中国市场表现良好，前三季度出货量位居榜首，

打破了外资品牌长达十余年的市场主导地位。全年出货量实现大幅增长，市场

份额在国内名列前茅。2019 年，极米的创新成果获得市场高度反响，称其创新

对行业产生了颠覆性影响。

此后，极米持续巩固市场领先地位。2020 年，再次斩获中国投影机市场出

货量冠军，市场占有率显著提升。2021 年，国内出货量占比超两成，远超其他

竞争对手。2022 年，成功夺得中国投影机市场出货量和销售额双料冠军，销售

额占比进一步扩大。

2023 年，全球投影机市场出货量稳步增长，极米凭借自身优势，在全球市

场占据重要份额，位居前列。在国内市场，极米全年保持投影机出货量和销售

额双料冠军，实现连续多年出货量第一以及连续多年双料第一的佳绩。

图 1.1 品牌 LOGO

（二）抖音店铺基本情况

极米官方旗舰店是极米科技在抖音宣传和销售其产品的主要站点，凭借其

出色的产品与服务，店铺在平台上收获了超 38 万粉丝的青睐，关注量达 9000
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多。其抖音号“JMTY2013”更是内容创作不断，1900 多个作品从产品展示到使

用技巧，全方位拉近与消费者的距离，搭建起沟通的桥梁。

在销售领域，极米官方旗舰店成绩斐然，成功跻身办公用品店铺榜 TOP2，

累计销量突破 26 万多。这里产品丰富多元，能满足不同人群需求。影音爱好者

可在此找到打造高品质家庭影院的理想投影设备，畅享沉浸式观影体验；职场

人士也能挑选到高效办公的投影利器，提升工作效率。

图 1.2 极米抖音官方旗舰店首页

（三）主营产品的介绍

极米科技构建了投影仪、幕布、支架一体化产品矩阵：投影仪覆盖家用、

便携及高端激光场景，以 1200-4000 流明高亮度、4K 画质及智能对焦校正技术
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为核心，适配观影、户外等多元场景；智能光子幕布通过光学涂层提升亮度与

对比度，优化复杂光线显示；落地支架 PRO 支持多角度调节与稳固安装，三者

协同为用户提供从画质优化到场景适配的全链路体验。

1、投影仪

投影仪覆盖家用、便携与高端激光场景，以高亮度、4K 画质及智能功能，

如自动校正、无感对焦为核心，满足客厅观影、户外便携、家庭影院等多样化

需求。

图 1.3 极米便携式投影仪
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图 1.4 极米三色激光变焦投影仪

图 1.5 极米智能家居投影仪

2、投影幕布

极米的幕布，如智能光子幕布通过光学涂层技术提升画面亮度与对比度，

适配不同光线环境，优化投影效果；
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图 1.6 智能光子悬浮幕布

3、极米支架

极米在投影支架设计上展现出卓越创新力。其落地支架支持多角度调节，

稳固且耐用，能兼容多型号设备，实现灵活安装。而吊顶支架则是专为极米投

影仪量身打造的安装配件，为用户提供稳定、便捷又美观的投影仪吊顶安装。

图 1.7 极米落地支架
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图 1.7 极米吊顶支架

二、市场分析

（一）投影机行业分析

从中国投影机行业出货量图表来看，出货量总体呈现显著增长态势。2016

年出货量相对较低，此后逐年稳步上升，预计 2028 年出货量达到近 950 万台左

右，反映出投影机市场处于快速扩张阶段。

在投影仪发展初期，投影机以办公、教育等商用场景为主。彼时，投影机

在亮度、对比度等技术指标上更契合商用场景需求，且商用领域对投影设备的

采购需求较为稳定，推动了早期市场的发展。

近年来，随着投影整机智能化水平和画质水平的大幅度提升，应用场景迅

速向消费级场景扩展。2024 年中国家用投影机市场结构占比超过 80%，这一数

据表明家用市场已成为投影机市场的核心增长点。智能化方面，自动对焦、语

音控制、智能操作系统等功能让投影机使用更加便捷，满足了年轻消费群体的

使用习惯；画质上，4K 分辨率、HDR 技术等的应用提升了观影体验，契合了消

费者对大屏、高清显示的需求。
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未来家用市场主导地位巩固：未来，家用产品的市场份额会继续提升。消

费主力的年轻化使得年轻群体成为市场消费的主力军，他们对新兴电子产品接

受度高，追求个性化、沉浸式的娱乐体验，投影机正好满足了这一需求。显示

需求的大屏化方面，相比传统电视，投影机能够以较低成本实现百英寸以上的

大屏显示，为消费者带来更震撼的视觉效果。家庭需求的智能化也促使投影机

与智能家居生态联动，进一步提升其在家庭场景中的实用性。这些因素共同决

定了家用产品将持续占据市场主导地位。

数据来源：智研咨询

图 2.1 2016-2028 年中国投影机行业出货量及预测情况

（二）消费者分析

1、年龄层次

极米投影仪的消费者以年轻群体为主，其中 20-35 岁的人群占比突出。这

一年龄段的人群成长于数字化时代，对新兴科技产品接受度高，追求时尚、便

捷的生活方式。例如，年轻的上班族在下班后希望通过极米投影仪在家中享受

大屏观影、游戏等娱乐活动，放松身心。
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2、性别差异

在性别方面，男性消费者和女性消费者均有涉及，但消费动机略有不同。

男性消费者可能更注重投影仪的性能参数，如亮度、分辨率、对比度等，以满

足他们观看体育赛事、玩大型游戏等对画质要求较高的需求。而女性消费者可

能更关注产品的外观设计、便携性以及内容的丰富性，比如小巧可爱的便携款

投影仪方便她们在卧室使用，丰富的影视资源则能满足追剧需求。

3、地域分布

从地域来看，一线城市和新一线城市的消费者占比较高。这些地区经济发

达，居民收入水平较高，对生活品质有更高的追求，且娱乐需求多样化，极米

投影仪能够满足他们在家中打造私人影院的需求。同时，随着智能投影市场的

下沉，二三线城市及部分发达乡镇的消费群体也在逐渐扩大，这些地区的消费

者开始认识到投影仪的便利性和娱乐价值。

（三）竞争对手分析

1、爱普生

爱普生是全球知名的技术领先企业，在投影机领域底蕴深厚。自推出首款

3LCD 投影机后，长期占据世界投影机供应商领先地位。其采用 3LCD 液晶核心技

术，色彩亮度真实，色彩还原度高且无频闪。产品线极为丰富，覆盖家用、商

用、教育、工程四大领域。品控稳定，故障率低，部分家用机保修政策优厚，

保内有上门取机维修服务，深受消费者信赖。

2、坚果

坚果是国产投影领域的技术先锋。其推出的 N3 系列纯三色激光投影仪是技

术普惠典范。N3 ULTRA MAX 亮度高、对比度强，有电动云台和 AI 算法；N3 PRO

性价比高，手动云台设计独特；N3 将纯三色激光技术打入 5000 元档，一体式云

台灵活。MALC 目氪 3.0 技术解决了早期三色激光散斑问题，为用户带来优质观

影体验。

3、当贝



极米官方旗舰店抖音直播活动方案设计

9

当贝投影仪型号虽不多，但各有特色。光源为 LED，经处理提升亮度，使用

MSTAR 和 AMLOGIC 芯片。所有型号具备自动对焦和梯形校正，部分中高档机型有

MEMC 运动补偿。旗下有便携式、家用、4K 等多款产品，如当贝 SMART1 便携，当

贝 D6XPRO 亮度高，当贝 X5S PLUS 画质优，当贝 X5SPRO 性能强，能满足不同用户

需求。

图 2.2 2022 年中国投影机行业市场份额

三、抖音直播活动方案设计

（一）活动主题

极米投影仪 618 大促

——极米光影盛宴，开启梦幻视听新体验

（二）活动目标

第一，在直播期间显著提升极米投影仪产品的销量。

第二，吸引大量新用户关注极米抖音官方账号，扩大品牌粉丝群体。

第三，增强极米品牌在抖音平台的知名度和影响力，塑造良好的品牌形象。
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（三）活动时间与平台

时间 6月 18 日晚上 19:00-22:00，使用平台抖音极米官方直播间。

（四）前期准备

1、人员安排

本次直播团队人员安排如下：配备 2 名主播，要求他们熟悉极米产品，具

备出色的表达能力和控场能力，能够生动且有趣地介绍产品特点与优势，并与

观众积极互动；安排 1 名助播，协助主播进行产品展示，及时回答观众提出的

问题，同时处理订单相关事宜；设置 2 名运营人员，负责直播间后台操作，涵

盖商品上架、优惠券发放以及数据监控等工作；安排 1 名技术人员，确保直播

过程中网络稳定、设备正常运行，一旦出现技术问题能及时处理。

表 3.1 人员安排

职位 人数 职能及要求

主播 2

要求熟悉极米产品，具备良好的表达能

力和控场能力，能够生动有趣地介绍产

品特点和优势，与观众互动。

助播 1
协助主播展示产品、回答观众问题、处

理订单等。

运营人员 2
负责直播间的后台操作，包括商品上

架、优惠券发放、数据监控等。

技术人员 1
确保直播过程中的网络稳定、设备正常

运行，及时处理技术问题。

2、产品准备

为保障此次直播顺利且高效达成销售目标，在产品筹备方面需细致规划。

我们精心挑选极米热门且性价比高的投影仪作为主推产品，如 RS 系列，以时尚

外观搭配卓越性能，能满足用户对高品质投影的追求。

同时，准备幕布、支架等配件进行搭配销售，幕布可提升画面显示效果，
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支架则方便用户灵活调整投影角度。

在直播前，会对所有主推产品进行全面检查和调试，确保投影仪的各项功

能，如自动对焦、梯形校正、智能语音控制。

图 3.1 直播介绍商品

图 3.2 直播间店铺新品

3、宣传推广

提前 3-5 天在极米抖音官方账号发布活动预热短视频，介绍活动时间、优

惠信息、推产品等，吸引用户关注。邀请抖音上的科技、家居、生活类达人发

布活动预告视频，扩大活动影响力。在极米官方粉丝群发布活动通知，提醒粉

丝准时观看直播。投放抖音信息流广告，精准定位目标用户，提高活动曝光度。
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图 3.3 抖音直播

4、场地与设备

选择一个宽敞、明亮、背景简洁的场地作为直播间，布置极米品牌元素和

产品展示区。准备好专业的直播设备，包括高清摄像机、麦克风、灯光设备等，

确保直播画面清晰、声音清晰、光线充足。

图 3.4 直播场景
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（五）直播流程

表 3.2 具体直播流程

时间区间 环节 具体内容

19:00 -

19:10

开场

预热

主播热情开场，欢迎观众进入直播间，介绍本次直播的主题、

活动时间和优惠信息，展示直播间布置和产品展示区，营造热

烈的氛围。

19:10 -

19:40

产品

介绍

1

详细介绍第一款主推产品，如极米 RS 系列投影仪。主播通过

实际操作展示产品的外观、功能，如自动对焦、梯形校正、智

能语音控制等，分享产品的使用场景和优势，如家庭影院、游

戏娱乐等。同时，展示产品的画质效果，播放高清电影片段或

游戏画面，让观众直观感受。

19:40 -

20:00

互动

抽奖

1

主播发起互动话题，如“你最喜欢用投影仪做什么”，鼓励观

众在评论区留言。从留言的观众中抽取幸运观众，赠送极米周

边礼品，如定制鼠标垫、钥匙链等，提高观众的参与度。

20:00 -

20:30

产品

介绍

2

介绍第二款主推产品，如极米 RS 系列投影仪。重点突出该产

品的独特设计和高端配置，如高亮度、高对比度、专业音响等。

主播可以与第一款产品进行对比，分析不同产品的适用人群和

场景，帮助观众做出选择。

20:30 -

20:50

优惠

发布

主播公布本次直播的专属优惠信息，如限时折扣、满减活动、

赠品等。强调优惠的力度和限时性，营造紧迫感，促使观众尽

快下单。同时，展示优惠券的领取方式和使用规则。

20:50 -

21:10

用户

案例

分享

邀请几位极米老用户通过连麦或视频的形式分享他们的使用

体验和故事。用户可以讲述购买极米投影仪的原因、使用过程

中的感受和收获，展示实际使用效果，增加产品的可信度和吸

引力。

21:10 -

21:30

互动

游戏

主播组织互动游戏，如“极米知识问答”，问题围绕极米产品

和品牌知识展开。观众在评论区抢答，答对的观众可以获得优

惠券或小礼品。通过游戏进一步增强观众的参与感和粘性。

21:30 -

22:00

促销

冲刺

与结

尾

主播再次强调优惠活动的剩余时间和库存情况，鼓励观众抓住

最后的机会下单。展示实时销售数据，营造火爆的销售氛围。

最后，主播感谢观众的支持和观看，预告下一次直播时间和活

动内容，引导观众关注极米抖音官方账号。
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（六）优惠活动

直播期间，我们为观众准备了超多诱人优惠福利。在限时折扣方面，部分主推

产品会在特定时段给出折扣优惠，比如直播开场的一段时间内下单，就能以优惠价

格入手心仪产品。

满减活动也不容错过，设置了不同金额的满减门槛，观众购买金额达到相应标

准就能享受立减优惠，买得越多省得越多。

还有赠品策略，购买指定投影仪产品，会赠送幕布、支架、3D 眼镜等实用配

件；要是购买套餐产品，赠品会更加丰厚，像影视会员年卡、清洁套装等都有可能

拿到手。

另外，直播过程中会设置多轮抽奖环节，奖品丰富多样，有极米投影仪、各类

周边礼品以及优惠券等。观众只需关注直播间、积极评论、分享直播，就有机会参

与抽奖，把好礼带回家。

图 3.5 优惠活动券
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